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Mita sitten tapahtui?



kompleksi vahva

kaaos hierarkinen



http://www.storycoloredglasses.com/2010/06/confluence.html
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Katsotaanpa muutama esimerkki..



Case 1
Obama halusi vaikuttaa — mita han teki?

So what does President Obama do when no one
around?

He might be the president of the United States, but
he’s also human!

How did we get Obama to use a selfie stick? Oh, because he wants you to go to
https://www.healthcare.gov.



Case 2: Laura Kulmala halusi vaikuttaa
— mita han teki?

#vaikkaolennainen

* 11 447 Facebook-jakoa
ensimmaisen 19 tunnin aikana

* Yhden ihmisen kokemus koko
yhteiskunnan puheenaiheeksi
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| #vaikkaolennaine

| B * Muut ihmiset, yhteisot ja
R Nulle yritykset lahtivat mukaan

Soltin tAndan suureen suomalaiseen metsdteclisuusyritykasen, koska Kuulin hailid
vield olevan kesatydpaikkoja j@ljelld tuotannon puclelia. Sain kuulla yrityksen
edustajaita vastauksen, ettd "mellld ei ole naihin hommiin naisia otettu”. Hakeltyneena
vastauksesta vakuutin olevani fyysisest] taysin kykenava samaan hommaan, mihin
miehetkin. Kerroin myds olevani valmis tydskentelemaan miesvaltaisessa
ympdristtssa. Hakemustani ei kuitenkaan suostutiu vastaanotiamaan t&han
tydtehtdvaan. Yrityksen edustaja tolstl, ettd tehtavasn ei nyt vain ole otettu naisia,
miua han ligdzi attd "aiemmin ciind hommasea an kviE vikei nainan allut mutta an



Vuoden 2015 megatrendit kuvastavat
vertaisyhteiskuntaa, jossa elamme



YRITYKSET

Yritys auttaa kuluttajien tavoitteiden
saavuttamisessa

Ihmislaheiset brandit kasvattavat
suosiotaan

Yrityksilta odotetaan toimintaa
paikallisella tasolla

Avuliaat yritykset palkitaan

Eettisempia tuotteita ja palveluita

KULUTTAJAT

Kuluttaja on kaiken keskus, kuluttaja
janoaa kokemuksia

Kuluttajan rooli muuttuu , heita
aktivoidaan yha enemman mukaan
yritysten toimintaan

Tiedonnalka kasvaa, tieto pitaa olla heti
saatavilla

Enemman vapautta luoda oma
identiteetti, vanhat sosiaaliset normit
kaatuvat

Kuluttajat haluavat yhteydenpitoa
yritysten kanssa nopeasti, ilman
valikasia
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MITA TAMA TARKOITTAA
VAIKUTTAMISEN KANNALTA
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1. Yritysten, yhteisojen, jarjestojen,
viranomaisten, meidan kaikkien
toiminta on koko ajan enemman ja

enemman

Kaikki mahdollinen tieto on
helposti
saatavissa.



2. Paitsi paattajiin, myos meihin muihin

kohdistuvien viestien maara on moninkertaistunut.
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MILLAINEN
VAIKUTTAMINEN TEHOAA



RATKAISUVIESTINTA
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Jokainen m.‘sté'\ on
vaikuttaja




Ellun Kanat kiittaa ja toivottaa
inspiroivaa seminaaria!




